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El objetivo de esta materia es promover la reflexion y el conocimiento cientifico de la
comunicacion, diferenciandolo del saber cotidiano que de ella tenemos. El programa se
estructura en torno a tres dreas de estudio: la idea de comunicacién, la comunicacion y la
sociedad, y por ultimo, las tendencias en el mundo de la comunicacion.

Programa

1. Definir la comunicacién

1.1. La realidad de la comunicacion y la teoria de la comunicacion.
1.2. Caracteristicas esenciales de los fendmenos comunicativos.
1.3. Los elementos de la comunicacion.

1.4. Las acciones comunicativas.

2. Modelos para el estudio de la comunicacion.

2.1 Dos paradigmas para la comunicacion.

2.2. La comunicacién en la filosofia clasica, medieval y moderna.
2.3. Comunicacion, epistemologia y medios. Ecologia mediatica.

2.4. Los efectos de los medios de comunicacion.

3. Comunicacion y sociedad.
3.1. Los ambitos de la comunicacion.
3.2. La comunicacién organizacional: factor de cohesién y reputacion.

3.3. El papel del Dircom.

4. La comunicacién publica.
4.1. Definicién.

4.2. Agenda setting, Framing y Espiral del silencio.



5. Tendencias en la comunicacion.
Objetivos
Conocimientos:

1. Conocimiento de las propuestas tedricas basicas sobre la comunicacidn, sus caracteristicas
esenciales y sus elementos.

2. Conocimiento del impacto social de la comunicacién en la sociedad y de los modelos que
han explicado esta relacion.

3. Conocimiento de las peculiaridades y objetivos de la comunicacién en las organizaciones.

Habilidades y actitudes:
4. Desarrollar el pensamiento critico sobre los tdpicos propios del mundo de la comunicacion.

5. Ejercitar la reflexidn critica de los conocimientos del programa a partir de otros textos o
documentos.

Evaluacion

Examen del contenido de la asignatura y participacién en clase.
Bibliografia y recursos

Lecturas recomendadas para debatir en clase

— Tema 2. Modelos para el estudio de la comunicacién. En especial 2.3. Comunicacion,
epistemologia y medios:

Lecturas:
Platén, Fedro, 274b-279c (Alianza editorial, 2004, pp. 265-274).

El evangelio segun San Mateo, 13:1-23.

— Individualismo y transmision:
Lecturas para apartado 2.2. La comunicacién en la filosofia clasica, medial, y moderna:
J. Locke, Ensayo sobre el entendimiento humano, Libro lll, Capitulo 1y 2.

http://blocs.xtec.cat/filocostaillobera/files/2009/03/Locke John-
Ensayo sobre el entendimiento humano.pdf




J. Swift, Los viajes de Gulliver, Mondadori, Barcelona, 2008, pp. 207-208.

(Adjunto Pdf.)

L. Wittgenstein, Proposicién n2 7 del Tractatus Logico-philosophicus (1921).

http://www.philosophia.cl/biblioteca/Wittgenstein/Tractatus%20logico-philosophicus.pdf

— 2.3. Comunicacién, epistemologia y medios y 2.4. Los efectos de los medios de
comunicacion.

Lecturas:
J. Cheever, “La monstruosa radio”, Relatos, Emecé, Barcelona, 2006, pp. 52-64. (Adjunto Pdf.)

N. Postman, "Los medios como epistemologia", Divertirse hasta morir, Ed. de la tempestad
(1985, 1991), Barcelona, pp. 21-34.

W. Deresiewicz, “El fin de la soledad”.

http://www.elmalpensante.com/index.php?doc=display contenido&id=1553

Bibliografia académica de estudio:
Tema 1:

MARTIN ALGARRA, M., “Hablar para entenderse”, Nuestro tiempo, 568, pp. 105-109. (Adjunto
Pdf.)

MARTIN ALGARRA, M., “Critica al estatuto cientifico de la comunicacién”, Documento de
trabajo del Departamento de Comunicacién Publica, Universidad de Navarra. (Adjunto Pdf.)

MARTIN ALGARRA, M., Teoria de la comunicacién: una propuesta, Tecnos, Madrid, 2008
[2003].

CRAIG, R. T., "Communication Theory as a Field", Communication Theory, 9, 1999, pp. 119-161.
(Disponible en la versidn electrénica de la revista).

PETERS, J. D., “Communication: History of the idea”, International Encyclopedia of
Communication, Wolfgang Donsbach, 2, 2008, pp. 689-693. (Adjunto Pdf.)



PETERS, J. D., “Fuentes institucionales de la pobreza intelectual en la investigacion sobre la
comunicacion”, Publicado en Communication Research, 13, 4, pp. 527-559. (Adjunto Pdf.)

PETERS, J. D., Speaking into the Air. A History of the Idea of Communication, Chicago University
Press, Chicago, 1999.

Tema 2:

TORREGROSA, M., SERRANO-PUCHE, J. Y MARTIN ALGARRA, M., “Comunicacidén como
integracién. ldeas para una teoria comunicativa de lo social”, enComunication and social life,
MaxwellMcCombs and Manuel Martin Algarra (eds.), Eunsa, Pamplona, 2012, pp. 321-341.
(Adjunto Pdf.)

TORREGROSA, M. Y MARTIN ALGARRA, M., "Investigaciones sobre los efectos de la
comunicacion" en Julio César Herrero (ed.), Manual de Teoria de la Informacion y de la
comunicacion, Editorial Universitas, Madrid, 351-371. (Adjunto Pdf.)

BARICCO, A., Los bdrbaros. Ensayos sobre la mutacion, Anagrama, Barcelona, 2008.
POSTMAN, N., Divertirse hasta morir, La tempestad, Barcelona, 1991. (Adjunto Pdf de capitulo)

INNERARITY, D., “Comunicacion y simulacion. Para una filosofia de la razdn
informativa”, Comunicacion y sociedad, 1, 1, 1988. (Disponible en la version electrénica de la
revista).

Tema 3:

LLANO, A., “Comprension, veracidad, didlogo”, Eunsa, Pamplona, 2001, pp. 135-147. (Adjunto
pdf.)

BEL, J. I., Comunicar para crear valor, Eunsa, Pamplona, 2004.

LOSADA, J. C., Gestion de la comunicacidn de las organizaciones, Barcelona, Ariel, 2004.
MARTIN, F., Comunicacién empresarial e institucional, Universitas, Madrid, 2006.
MORA, J. M., 10 ensayos de comunicacion institucional, Eunsa, Pamplona, 2009.

DIRCOM, Manual de la comunicacion, Dircom. Asociaciéon de directivos de la comunicacion,
Madrid, 2013.

CORPORATE EXCELLENCE http://www.corporateexcellence.org/index.php
Tema 4:

TORREGROSA, M. y GUTIERREZ DELGADO, R., “Saber y poder en los profesionales de la
comunicacion. Una aproximacién al concepto de autoridad desde la epistemologia de la
comunicacion”, Palabra Clave, 12, 2, 2009, pp. 287-
299. http://palabraclave.unisabana.edu.co/index.php/palabraclave/issue/view/122




GARCIA-NOBLEJAS, J. J., “Saber y autoridad en el periodismo: no basta la “ausencia de
malicia””, Comunicacidon borrosa, Eunsa, Pamplona, 2000, pp. 25-78. (Adjunto Pdf.)

McCOMBS, M., El establecimiento de la agenda. El impacto de los medios en la opinidn publica
y el conocimiento, Barcelona, Paidds, 2006.

NOELLE-NEUMAN, E., “La espiral del silencio. La opinidn publica y los efectos de los medios de
comunicacion”, Comunicacion y sociedad, V1, 1y 2, 1993, pp. 9-28.

SADABA, T. “Origen, aplicacién y limites de la “teoria del encuadre” (Framing) en
comunicacion”, Comunicacion y sociedad, XIV, 2, pp. 143-175. Disponible en la versién
electrénica de la revista.

Tema 5
NUNEZ, A., jSerd mejor que lo cuentes!, Empresa activa, Barcelona, 2007.

PARRENO, J. “Narrativas transmedidticas para la construccion de marca”, MK
Marketing+Ventas, n2 263, diciembre 2010. (Disponible en la versidon elecrdnica de la revista).

SCOLARI, C., http://www.modernclicks.net/




